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En marzo se celebra el mes de la mujer y para 
conmemorar los logros de alguna mujer, dedi-
ca un regalo que esté Hecho en México para 
que este mes sea especial, aquí dejamos algu-
nos consejos para regalar a tus compañeras, 
esposa, novia, madres, abuelas y amigas. 

Comencemos con una taza de café simple con algunos escritos 
que motiven a las mujeres. Una taza es un regalo diferente al 
clásico ramo de flores y en Artilugios realizan cada pieza de cerá-
mica a mano y pintadas con el corazón por artesanos mexicanos. 

	É Artilugios.com.mx 

TAZA 
CAFÉ DE 
ARTILUGIOS

Actualmente muchas escritoras mexicanas están destacando en el mun-
do de las letras. En los últimos años se han lanzado libros interesantes 
y llenos de historias y aventuras.  En las librerías Ghandi recomiendan 
las obras de 7 escritoras mexicanas contemporáneas: Elena Garro, Inés 
Arredondo, Josefina Vicens, Julieta Campos, Rosario Castellanos, Maria 
Luisa Puga y Luisa Josefina Hernández. 

	É Gandhi.com.mx 

Es una marca mexicana de calzado sustenta-
ble, trabajan con materiales reciclados y con fi-
bras vegetales. Todos los zapatos están hechos 
por artesanos y buscan ser libres de crueldad 
animal o y ser lo más amigables posible con el 
medio ambiente. 

	É Lahay.com.mx 

L A H A Y
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A partir del primero de marzo 
se reanudaron actividades con 
aforos controlados en cines tea-

tros, centros culturales y gimnasios 
tanto en la ciudad de México, como 
en el estado de México. 

Con el anuncio del ritmo de con-
tagios con tendencia decreciente, así 
como el porcentaje de ocupación de 
camas para pacientes, Gabriel O’Shea 
Cuevas, titular de la Secretaría de Salud 
en el Estado de México indicó a través 
de un comunicado que la entidad po-
dría pasar pronto al semáforo epidemio-
lógico amarillo por primera vez. 

Al disminuir el riesgo, sería un 
avance para los ciudadanos, pues ten-
drán pronto la oportunidad de recu-
perar mayores actividades económi-
cas que beneficiarían a las pequeñas 
y medianas empresas. Por su parte, 
el gobernador del estado de México 
advierte que este semáforo se man-
tendrá hasta mediados del mes de 
marzo.

El mandatario pidió a la población 
no bajar la guardia y destacó que el 
avance es por el esfuerzo tanto del 
gobierno como de la población por 
atender las medidas de prevención. 
Del Mazo destacó que la reapertura 
de actividades se lleva a cabo única-
mente con un aforo del 30% y con las 
medidas sanitarias correspondientes 
para evitar mayores contagios por 
COVID-19. 

Por su parte, las autoridades en la 
ciudad de México insisten en que no 
se puede bajar la guardia y hacen un 
llamado a la población con el lema 

Reanudan actividades no esenciales 
en marzo tras un año de cierre

“Reactivar sin arriesgar” y  piden 
evitar hacer reuniones en casas con 
amigos y familiares, ya que se ha de-
tectado que son los lugares en donde 
ocurren más contagios. 

De acuerdo con el gobierno, conti-
nuarán sin autorización los parques 
de diversiones, casinos y casas de 
apuesta, casas de cultura, centros de 
convenciones, cirulos, eventos masi-
vos como espectáculos o deportivos, 
discotecas, bares, oficinas corporati-
vas y centros educativos. 

Estas son las actividades que se 
podrán disfrutar al decaer el esta-
do de alarma por coronavirus: los 
restaurantes, centros deportivos y 
gimnasios al aire libre, agencias au-
tomotrices, teatros al aire libre, tien-
das departamentales, cines y autoci-
nemas, bibliotecas, galerías, teatros y 
museos. 

La reapertura no significa que la 
pandemia haya terminado, quiere de-
cir que todos los negocios deben estar 
preparados para saber cómo operar 
en este nuevo contexto, con el obje-
tivo de proteger la seguridad de sus 
clientes y empleados. 

La Guía de Acción para Centros de 
Trabajo ante el covid-19, publicada 
por la Secretaría de Trabajo y Previ-
sión Social, establece puntualmente 
la toma de temperatura a todos los 
que entren a un establecimiento, 
el distanciamiento social,  así como 
identificar a personas con síntomas 
como tos, flujo nasal o dificultad para 
respirar, con el fin de disminuir el 
riesgo de contagio. 
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Para los amantes del arte, 
la exposición multime-
dia mas proyectada en 

el mundo llegó a la capital de 
México, dando la oportunidad 
de adentrarse en las famosas 
pinturas del artista holandés 
Vincent Van Gogh, como la No-
che estrellada o Los Girasoles. 

El espectáculo es traído a 
México por la promotora cul-
tural “Must Wanted Group” 
una empresa mexicana que 
busca explotar la promoción 
cultural de México en todo 
el mundo. La exposición Van 
Gogh Alive se ha presenta-
do en más de 50 países hasta 
ahora, brindando a visitantes 
de todos los continentes una 
experiencia novedosa y mági-
ca con esta exhibición multi-
sensorial. 

Utilizan una proyección di-
gital de piso a techo para pre-
sentar más de 3000 imágenes. 
La exposición se instaló en El 
Monumento a la Madre en la 
ciudad de México, donde fue 
instalada una enorme estruc-

tura de 1,500 metros donde se 
muestran las imágenes de Van 
Gogh a enorme escala, llenan-
do pantallas gigantes, pare-
des, columnas, techo e incluso 
el suelo.

Sincronizado con música 
clásica, que sumerge a los vi-
sitantes en los colores vibran-
tes y los detalles vívidos que 
constituyen el estilo único del 
artista, mientras que también 
hay aromas que infunden el 
auditorio para que los visitan-
tes de la exposición puedan 
literalmente detenerse a oler 
los girasoles. 

Van Gogh Alive se proyec-
tará hasta fines de marzo, es 
una experiencia para toda la 
familia donde todos se sumer-
gen en el arte.  Los visitantes 
deben saber que la exposición 
se ha adaptado a las medidas 
de precaución por la pande-
mia Covid-19, que incluyen el 
uso de mascarilla, el distan-
ciamiento social y el control 
de la temperatura.  

COLONOS STAFF

VAN GOGH ALIVE:
Una exposición para

sumergirse en el arte

@Interlomas_col
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DÍA DE LA MUJER: DESAFÍOS DE DOS PANDEMIAS 
8 MARZO
CLAUDIA CORATELLA

Como cada año, alrededor del mundo se llevan a 
cabo diferentes propuestas durante el mes de 
marzo a propósito del Día Internacional de la 

Mujer. En diversas universidades, empresas y orga-
nizaciones se suman al llamado para hacer esfuer-
zos en conjunto detener la violencia o para hacer 
reflexionar sobre el papel necesario de la mujer en 
la sociedad.

Es un día donde se destaca sobre todo la valen-
tía y la determinación de muchas mujeres que han 
logrado cambios, a avanzar en materia de justicia, 
derechos humanos, trabajo o el desafío contra la 
violencia en todas sus manifestaciones. 

El día internacional de la mujer se celebró por 
primera vez el 19 de marzo de 1911 en Alemania, 
Austria, Dinamarca y Suiza, con manifestaciones 

que exigieron el derecho de voto, el derecho al tra-
bajo, a la formación profesional y la no discrimina-
ción laboral. 

 Desde 1975, la ONU estableció el 8 de marzo 
como el Día Internacional de la Mujer, que coincide 
con muchos movimientos internacionales. Desde 
entonces se promueve la participación de las muje-
res y su empoderamiento con diversas actividades, 
se propone visibilizar y reflexionar sobre todas las 
problemáticas que existen. 

Cada año se destaca un tema planteado por la 
ONU. Y, para el 2021 hacen referencia a las des-
igualdades ocasionadas por la pandemia con el 
título: “Mujeres Líderes: Por un futuro igualitario 
en el mundo del Covid-19”. Con el cual se propone 
debatir sobre cómo la pandemia profundizó las des-
igualdades laborales y las violencias estructurales 
de la sociedad. 

@Interlomas_col
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En este contexto, la ONU ha fijado la meta hacia 
un planeta 50-50 en 2030 y para lograrlo, se esta-
blecieron estos objetivos clave: 

•	Para 2030, velar porque todas las niñas y ni-
ños tengan acceso a servicios de atención, de-
sarrollo y enseñanza con calidad en la primera 
infancia. 

•	Velar porque todas las niñas y niños terminen 
ciclos de educación primaria y secundaria, que 
ha de ser gratuita, equitativa y de calidad.

•	Poner fin a todas las formas de discriminación 
contra todas las mujeres y niñas en todo el 
mundo 

•	Eliminar todas las formas de violencia contra 
todas las mujeres y niñas en los ámbitos públi-
cos o privados, incluidas la trata y explotación 
sexual y otros tipos de violencia. 

•	Eliminar todas las prácticas nocivas como el 
matrimonio infantil, precoz y forzado y la muti-
liación genital femenina. 

EN MEXICO COBRAN FUERZA MOVIMIENTOS 
SOCIALES DE MUJERES 

En México existen grandes desafíos, hablar del 
día internacional de la mujer es reconocer que cada 
día mueren en promedio 7 mujeres al día por vio-
lencia machista. En este escenario de la pandemia, 
se disparó la violencia de nuevo, como otra epide-
mia a la que las mujeres se enfrentan.

De acuerdo a Amnistía Internacional, en Méxi-
co no existen sentencias cumplidas, no se obliga a 
que se cumplan las leyes sobre derechos humanos 
para la mujer en las diferentes violencias existen-
tes. Esta situación y la falta de educación es lo que 
promueve la repetición de los actos de violencia, 
ya que se envía el mensaje de que la violencia a 
la mujer puede continuar y ser aceptada como 
parte de la vida cotidiana o de la cultura. 

Las situaciones de violencia no paran, las ci-
fras son alarmantes y por ello han cobrado impor-
tancia todos los colectivos de mujeres, porque en 
nuestro país falta una ética y moral de género 
justa y compartida. El contexto y los métodos 
violentos son bien conocidos, por un lado es-
tán las miles de mujeres víctimas de violación 
o feminicidio. 

Y por otro, muchas mujeres están aun some-
tidas a una violencia invisible, a la psicológica y 
la económica, al control que ejerce un hombre 
sobre la mujer. Desde dejar toda la carga de trabajo 
del cuidado de los niños, sin ser remuneradas o se 
deja de pagar pensiones alimenticias que la justicia 
ha determinado. Esta es una violencia recurrente 

en nuestro país, donde el agresor controla o deja 
de dar sus obligaciones sabiendo que ejerce daño. 

En esta parte de una búsqueda por la igualdad, 
hay una mentira y una falta total de interés por la 
igualdad de género. No se ve una luz al final del 
túnel en nuestro país, al contrario con la pandemia 
se ha hecho más largo, lleno de evidentes daños y 
donde el sistema se hace indiferente a su respon-
sabilidad. 

Los colectivos persisten en la unión, en saber 
que lo que ocurre en una afecta a las otras, en en-
tregar a los verdugos en manos de la justicia. Y en 
un cambio de marcha, en adoptar modalidades de 
emergencia para detener la violencia contra la mu-
jer, como ocurre en el caso de la pandemia y educar 
a nuestra sociedad para un futuro mejor para todas 
en dignidad y derechos humanos. 

@Interlomas_col
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TRAS EL SEUDÓNIMO DE BELLA BERLY KV SE ENCUENTRA 
KRISBERLY VÁZQUEZ, UNA JOVEN VENEZOLANA  CUYA 

PASIÓN POR LOS VIDEOJUEGOS Y SU DIVERTIDA 
PERSONALIDAD LA HAN CONVERTIDO EN UNA 

INFLUENCER TOP EN AMÉRICA LATINA.

REINA INFLUENCER 
Y AUTÉNTICA GAMER

ARLENNE MUÑOZ 
FOTOS CORTESÍA

KRISBERLY
VÁZQUEZ

Con su pasión, ha cambiado el paradigma en el 
mundo del videojuego, un mundo donde gene-
ralmente destacan los hombres, Krisberly es el 

emblema de una mujer valiente que aprovecha para 
enviar el mensaje a otras jóvenes a  incursionar en 
nuevos rubros, en una sociedad donde hay muchos 
sitios todavía no caben las mujeres. 

Con esta originalidad, belleza y alegría es que ha 
ganado la fidelidad de seguidoras y seguidores. Kris-

berly tiene una historia divertida que contar sobre su 
trayectoria como gamer e influencer, donde no sólo 
hace contenido para hacer reír a la gente, sino tam-
bién para hacerla pensar: 

	— Destacas en un espacio donde siempre pensamos 
que es de hombres, has reventado las redes socia-
les, sobre todo en Tik-Tok, ¿Nos puedes contar como 
surge esta afición para ti y cómo te convertiste en 
influencer? 

@Interlomas_col
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Para mi es una aventura un poco loca, porque es algo 
que no esperaba tan pronto o de modo tan impactante. 
El hecho como tal fue inesperado, ya que inició como 
un juego entre un grupo de amigos, como una apuesta 
donde mis amigos me animaron a grabar. 

Y aunque soy muy bromista y juguetona, en los pri-
meros  videos sentí timidez, pero al ver que los resul-
tados de mi cuenta de Tik Tok fueron imparables, como 
crecieron el número de seguidores y las reproduccio-
nes en una sola semana, entonces me inspiró para se-
guir adelante. 

Me lo tomé más en serio al ver el interés de la gente 
y decidí crear más contenido en la plataforma, donde 
hablo desde algo informativo, bailes, maquillaje o puro 
entretenimiento. 

Mi historia inicia en la parte de los videojuegos, y 
es verdad, es un mundo donde solo se le reconoce al 
hombre porque juegan más tiempo y por ello son me-
jores. Sin embargo, hay otras mujeres aparte de mi y 
también saben jugar. A mí la parte que más me gusta 
es divertirme y que la audiencia también se divierta, y 
no la parte de competir solo por ganar en el juego. 

	— Siempre visualizamos a las niñas y jóvenes en 
otras actividades, ¿Cómo empezó este gusto tuyo por 
los videojuegos?
El gusto me nace de un pasatiempo, tengo un hermano 
menor con quien siempre he jugado distintos video-
juegos desde hace muchos años, hemos jugado con el 
Nintendo y cuando inicié en realidad fue por inspira-
ción de mi hermano,  lo que iniciamos por diversión, 
después se convirtió en una pasión. 

	— Eres de Venezuela,  ¿Cómo llegaste a México?  Y, 
¿Qué representa México para ti? 
A México llegué gracias a mi hermana mayor, quien 
es un soporte desde siempre para mí, ella migro sola 
a México y logró emprender lejos de la familia y sin el 
apoyo de nadie. También me motivó a venir a México 
y a salir adelante. Ella es quien me enseñó que como 
mujeres no necesitamos a alguien al lado para deslum-
brar, es un ejemplo de que las mujeres podemos salir 
adelante si nos lo proponemos y ser creativas.

He sido recibida con bastante cariño por México y 
para mi representa no solo el lugar que me abrió las 
puertas, aunque tengo nostalgia por mi familia, Méxi-
co es el país donde he destacado y puedo crecer. Es 
un país fascinante en todos los aspectos y en todos los 
sentidos, la gente es muy cálida, tiene paisajes mara-
villosos y la comida es deliciosa. México es una tierra 

dulce y el país al que tengo mucho respeto y admira-
ción, donde hoy hago mi vida. 

	— ¿Cuál es el juego en donde más destacas? 
El que más me apasiona se llama Fornite, que es un 
videojuego cooperativo entre varios jugadores donde 
se dispara luchando por salvar al mundo, y en el que 
pueden estar jugando hasta cien jugadores al mismo 
tiempo. En un principio me costó trabajo, y practiqué 

@Interlomas_col
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Que como humanidad se acepte a la mujer y se 
respete como es, que tengamos un mundo donde to-
das puedan salir más seguras a las calles y sin tanta 
violencia. Esto, nos tiene cansadas y necesitamos 
que nos traten de la forma correcta para seguir ade-
lante luchando por nuestros sueños y metas. 

	— ¿Qué mujeres admiras en la vida, quienes son tu 
inspiración y ejemplo de vida?
Mi modelo de referencia es mi mamá, es la prime-
ra mujer a la que admiro. Gracias a mi madre he 
superado muchos momentos difíciles y siempre me 
ha dado un apoyo incondicional en todo lo que em-
prendo, me respeta en todos mis gustos y apoya todo 
lo que hago.  El apoyo es mutuo, tenemos una fuerte 
conexión y la admiro en todos los aspectos.

La joven de 18 años logro hacerse de millones de 
seguidores en Tik-Tok en el 2020  gracias a su va-
lentía, y una habilidad con la que se destaca como 
la primera mujer en jugar un videojuego que oficial-
mente está lleno de hombres. Hoy encabeza además 
la lista de Tik-Tokers más influyentes del panorama 
nacional.  Descubre  su divertido contenido en plata-
formas digitales como: Bella Berly K V.

mucho para superar la dificultad y aunque es un juego 
donde la mayoría de los jugadores son hombres, hoy 
me siento bien porque puedo competir con ellos y me 
siento segura. 

En este juego se crea una comunidad, somos pocas 
las mujeres ya que a veces no somos valoradas en me-
dio de un mundo en el que la mayoría son hombres, sin 
embargo,  hemos generado una buena conexión. 

	— ¿Cómo es la comunidad, son respetosos contigo 
por ser mujer?
Se crea la comunidad al abrir un canal de Twitch, don-
de se hacen transmisiones del juego en vivo, y trans-
mite en directo varios partidos de videojuegos.  Enton-
ces se genera una comunidad agradable y con buen 
ambiente. Aunque las mujeres somos minoría en este 
campo, son los hombres mismos quienes me protegen 
en caso de algún comentario abusivo o un insulto, ellos 
me apoyan y cuidan para evitar estas situaciones.

	— ¿Cómo manejas la audiencia y la mantienes tan 
pendiente? ¿Tienes planes en contenidos para ir ga-
nando adeptos?
Soy consciente de que el público me sigue por mi 
manera de ser y mi sentido del humor. Me divierto 
mucho haciendo lo que hago y soy graciosa, por lo 
que la gente se ríe y divierte también. Admito que la 
mayoría de mi audiencia son hombres, pero en gene-
ral son los mismos que están en la comunidad, ellos 
aprecian mi sentido del humor, mi talento y esto me 
anima a seguir adelante, me nace natural y me divier-
to con la gente. 

	— Desde tu visión y juventud como describes a las 
mujeres de tu generación? 
Hoy en día las mujeres tenemos muchas oportunidades 
para elegir entre distintos temas para desarrollar nues-
tros talentos o escoger una carrera. Cada mujer puede 
abrirse un camino en sus gustos ya sea la moda, los 
maquillajes o el baile, a mi me gusta combinar todo y 
seguir siento yo. Tenemos la libertad de escoger nues-
tros objetivos y metas de acuerdo a nuestra personali-
dad, gustos o talentos. 

	— Si tuvieras la oportunidad de mejorar algo en el 
mundo,  ¿Qué problema resolverías?
Me preocupa el tema de la desigualdad o la falta de 
equidad con las mujeres. Si pudiera mejoraría esta 
parte del mundo, donde las mujeres puedan tener más 
derechos, existan responsabilidades compartidas en la 
casa y se puedan dar oportunidades a las mujeres en 
campos que son solo de hombres.

@Interlomas_col
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solo venderá autos 
electricos en 2030
La marca sueca, que tiene una historia de 25 años en el 

mercado nacional y una importante flota y concesionarios 
en todo el país, ha anunciado que en 2030 será una marca 

exclusivamente eléctrica. En ese año su objetivo será vender 
solo vehículos de cero emisiones, eliminando de su gama cual-
quier producto que use motores de combustión, lo que también 
incluye a los híbridos. 

A fines del 2020 llegaba la inesperada noticia donde el fa-
bricante retiraba la comercialización de su portafolio completo 
de tracto camiones a México debido a los efectos ocasionados 
en el mercado mexicano por la pandemia. Sin embargo, hoy 
muestran que su interés en la sostenibilidad es lo que guía el 
futuro de la marca. 

Las razones para ser 100% eléctrica se deben a varios mo-
tivos, para empezar el rápido crecimiento del segmento de los 
vehículos eléctricos Premium, el cual pretende liderar. A esto 
se suman las expectativas que hay tanto en los cambios de 
legislación como en la rápida expansión de las infraestructuras 
de recarga, algo que debería aumentar la aceptación de este 
tipo de vehículos por parte de los clientes. 

Por último, y su objetivo más importante es la voluntad de 
Volvo de reducir la huella de carbono de sus vehículos para 
cumplir con su plan climático y su participación con los Acuer-
dos de Paris como empresa responsable. La electrificación lleva 
tiempo formando parte integral de la hoja de ruta del fabrican-
te sueco, pero durante la pandemia han acelerado sus planes. 

Henrik Green, Director de Tecnología de Volvo ha declarado 
que ya no hay futuro a largo plazo para los motores de com-
bustión interna, por lo que están decididos a convertirse en 
fabricantes de vehículos eléctricos puros, y su proceso de tran-
sición es en 2030, con ello aclara que buscan cumplir tanto con 
las expectativas de sus clientes, como con formar parte de la 
solución en la lucha contra el cambio climático. 

Volvo
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Para conseguir dicha meta, la marca ya cuenta con la gama 
Volvo XC40 Recharge. Y actualmente han anunciado el lanza-
miento del Volvo C40 Recharge. En los próximos años la marca 
lanzará varios modelos eléctricos y para el 2025 se espera que 
el 50% de sus ventas correspondan a híbridos y eléctricos, y en 
2030 habrá dicho adiós a la combustión por completo. 

El nuevo Volvo C40 Recharge, de cero emisiones será lanza-
do en el otoño del 2021, y es también el primero que prescinde 
por completo de tapicerías de cuero, algo que para la marca es 
una imagen más sostenible y que simplifica la gama y agiliza 
su producción. 

La operación de Volvo Group México abarca divisiones de 
Volvo Buses, Volvo Financial Services y Volvo Construction 
Equipment, las cuales conservan su negocio en México y las 
operaciones ya establecidas en el país, por lo que México es 
parte importante sus planes, ya que su proceso de transforma-
ción es global. 

 AUTOS
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MÉXICO OCUPA EL SEGUNDO PAÍS 
DEL MUNDO CON MAYOR ABANDONO 
ESCOLAR DURANTE LA PANDEMIA 

SALVAR LA
EDUCACIÓN
ENTRE TODOS,
PARA SALVAR
A MÉXICO

CLAUDIA CORATELLA 

E l abandono escolar es un problema grave 
que representa un obstáculo para el creci-
miento económico y el empleo de México, 

alimenta la pobreza y la exclusión social, por 
lo que contrarrestarlo es fundamental para el 
futuro del país. 

El impacto de la pandemia del Covid-19, no 
solo alcanzó al sistema de salud, sino también 
el económico y educativo. De acuerdo a datos 
realizados por el Banco Interamericano de De-

 BIENESTAR
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 BIENESTAR BIENESTAR

sarrollo (BID), se calcula que la deserción escolar es mayor de 
lo esperada en 18 países, es decir, es otro efecto de la pande-
mia que significará un retroceso de casi una década.

EDUCACIÓN EN MÉXICO EN CAÍDA LIBRE  
De acuerdo a sus estudios, México ocupa el segundo país 
del mundo con mayor abandono escolar entre los 6 y los 
17 años. Actualmente son alrededor de 628 mil niños y 
jóvenes que abandonaron estudios, sobre todo por dos ra-
zones: la crisis económica en primero y, la segunda causa, 
por falta de condiciones para conectarse a internet que de-
manda la educación en línea.

En el rubro de la educación superior, de acuerdo a los da-
tos del Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo 
(PNUD) se estima alrededor de 1.4 millones de estudiantes, es 
decir, el 15% de alumnos abandonará estudios universitarios y de 
postgrado. Y advierten que la brecha seguirá aumentando si no se apli-
can medidas de apoyo para los estudiantes en medio de la crisis ocasionada por 
la pandemia. 

Sobre esta información y a un año de iniciada la pandemia en México, la Secretaría 
de Educación Pública (SEP), no tiene datos específicos sobre la deserción. Sus últimos 
informes sobre esta cuestión se encuentran en su boletín número 167, de junio del 2020, 
donde se informa que el abandono escolar se presenta por los alumnos principalmente 
por necesidades económicas. 

Sin embargo, es necesario que se publique la estadística oficial sobre los alumnos 
inscritos en el país, ya que esta información es necesaria para calcular el aumento en 
la deserción escolar y determinar acciones de prevención.

A la vez, que se empuje a las escuelas y universidades particulares a tomar en 
consideración la reducción en colegiaturas debido a la situación económica de los 
padres de familia, afectados por el desempleo y, se logre evitar un mayor abandono 
de estudiantes.

La emergencia sanitaria es sin duda un problema que nos ha transformado la vida, 
y es un momento histórico en la vida de muchos estudiantes, ciertamente para mu-

chos, abandonar sus estudios no es una idea personal, sino provocada por 
el desempleo en este contexto de la crisis por efecto de la pandemia.

¡A MAYOR DESERCIÓN ESCOLAR,  MENOR BIENESTAR 
PARA MÉXICO! 

El desafío de no perder más estudiantes, involucra a todos 
los sectores y debe ser una prioridad política, no es sólo 
para los mismos estudiantes, para quienes es además un 
derecho fundamental para su desarrollo integral.

 Contrarrestar la deserción involucra toda la sociedad, 
porque la educación significa un punto de partida para 
el bienestar y el crecimiento económico, de igual mane-
ra para eliminar la brecha de la desigualdad en el país.  

Si la educación tiene como objetivo desarrollar la 
personalidad humana en su conjunto y fortalecer el res-

peto por los derechos humanos y las libertades funda-
mentales, es justo que todos los estudiantes tengan acceso 

a la educación. En  lugar de ser desterrados en el olvido, 
dado a que la educación es la mejor arma contra la pobreza que 

necesita cualquier persona, y sobre todo, es fundamental para el 
progreso de México. 
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